Возможности швейной фирмы «Classic»
	Раздел
	Описание

	Миссия
	Стать лидером продаж женской деловой одежды на постсоветском пространстве.

	Цель
	Создать известный бренд «Classic» по производству женской деловой одежды из натуральных тканей.

	Задачи
	· открыть производство и добиться высокого качества отшиваемой продукции;

· создать продукцию в едином стилевом направлении, узнаваемую среди потребителей;

· добиться максимально успешной посадки на фигурах наших покупателей за счет широкой шкалы размеров и ростов;

· установить партнерские отношения с торговыми представителями Беларуси, России и других регионов СНГ;

· создать эффективную систему планирования с целью удовлетворения торговых интересов;

· первыми занять нишу одежды для деловых женщин в России.

	Кто покупатель
	Возраст
	25…55 лет

	
	Образование
	высшее, среднетехническое

	
	Профессии
	· учитель

· врач

· офисный работник

· юрист
	· продавец магазина

· бухгалтер

· менеджер

· оператор ПК
	· социальный работник

· работник администраций регионов

· и т. п.

	
	Доход 

на одного члена семьи
	150…700 USD

	
	Образ
	уравновешенный, решительный, авторитетный, оптимально приспособленный к жизни. Образ компетентной женщины.

	
	Стиль жизни
	· работа – 60-70%

· спорт – 5%

· досуг – 10%

· дом – 15-25%

	
	Где 

совершаются 

покупки
	· универмаги (ЦУМы),

· дома одежды,

· рынки,

· бутики (в наименьшей степени)

	
	Размерная

шкала

по России
	рост 158
	рост 164
	рост 170

	
	
	44…48
	44…48
	44…48

	
	
	50…54
	50…54
	50…54

	
	
	56…60
	56…60
	

	Какие товары предлагает

Classic
	Деловые женские костюмы:

· повседневные и торжественные;

· осенне-зимнего и весенне-летнего сезонов;

· брючные, юбочные и костюмы-тройки (с блузами, жилетами);

· брюки, юбки и блузы в отдельном исполнении;

· производство костюмов на заказ для организаций.

	Чем отличается товар под маркой ClassicTM 

от товаров 

конкурирующих 

компаний
	· выдержанный классический стиль костюма;

· безупречная посадка на фигуре;

· широкая шкала размеров и ростов;

· универсальная цветовая гамма костюмов, позволяющая использовать множество вариантов взаимодополняющих элементов;

· преемственность новых изделий, что позволит комбинировать старые и новые костюмы в гардеробе покупателя;

· гармоничное сочетание цветовой гаммы ассортимента, с учетом особенностей образа российских женщин;


	Почему клиент

должен отдать предпочтение

фирме

ClassicTM 
	· оценив качество пошива и удобство костюма, покупатель будет знаком с нашей продукцией и уверен в ней. Покупают то, что знают.

· в отличие от фирм конкурентов ClassicTM берет курс на плановое производство. Мы готовы оправдать ожидание наших клиентов.

· т. к. ниша деловой одежды в ближайшее время в России не заполнена, то о высокой конкуренции говорить не приходится.

	Задачи

на 3 год работы
	· расширение рынков сбыта;

· рост производства в 2 раза;

· расширение ассортимента за счет использования натуральных тканей;

· модернизация производства и внедрения САПР.



